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A KYBERNETIKY
CVUT V PRAZE




Nazev:

® Digitalni obchodni strategie:
metodika MIT

(® Délka kurzu:

6 tydnu (1 prezenéni den tydné + prace online s lektorem)

.| Organizatofi:

MIT Club of Germany

Oficialni organizace absolvent( MIT, propojujici komunitu inovatord v
Evropé. Prinasi know-how z MIT v oblasti technologii, inovaci a
leadershipu.

CIIRC CVUT (Cesky institut informatiky, robotiky a kybernetiky)
Pfedni Ceské vyzkumné centrum zamérené na digitalizaci primyslu,
umélou inteligenci a inovacni transfer.




El Lektori:

Petr étépén, Ph.D., MBA - absolvent MIT Sloan Executive Education.

Rajeh Khazaal, BBA, MBA - absolvent American University in Dubai.

@ Typ kurzu:

Executive Education — urcen pro:
vrcholovy a stfredni management,

podnikatele,
strategickeé lidry ve firmach Celicich digitalni dobe.




I Vzdélavaci pfistup:

Action Learning -

diraz na aplikaci teorie do praxe, vlastni data a metodiku
House of Quality.

¢ Format kurzu:

6 prezencnich workshopU (1 den v tydnu osobné 6-8 hodin)
Online ukoly s personalizovanou zpétnou vazbou

Sdileni ukold do spole¢ného datového prostredi
Zaverecna prezentace a certifikace




% Jazyk vyuky:

50 % Cestina / 50 % angliCtina

= Certifikace CIIRC aMIT CG

28 Predpokladany pocet icastnikd: max. 10-15

s Misto konani: CIIRC CVUT, Praha 6

CENA: 58.950,-K¢ + DPH




TYDEN 1: Digitalni disrupce a strategické mysleni

Cile:

Pochopit vliv digitalni transformace na byznys modely
Osvojit si ramce strategického uvazovani

Analyzovat disruptivni technologie

Obsah:

1. Definice digitalni transformace

2. Priklady (Amazon, Tesla, Airbnb)

3. SWOT a PESTLE

4. Klicové technologie (Al, blockchain, loT)

MIT firma jako case study:

HubSpot - firma, ktera vznikla v MIT prostfedi a mUize byt
vzorem vzhledem k tématu digitalni disrupce.

HubSpHit



TYDEN 2: Data-Driven Decision Making & Al

Cile:

Rozhodovat se na zakladé dat
Pochopit aplikace Al v byznysu
Vyhodnotit pfinos datové analytiky

Obsah:

1. Zasady rozhodovani podle dat

2. Typologie dat

3. Al aplikace v praxi

4. Automatizace rozhodovacich procesl

MIT firma jako case study:

Kensho Technologies — firma, ktera vznikla v MIT prostredi a
slouzi jako byt vzorem vzhledem k vyuziti dat a Al pro strategicka

KENSHO




TYDEN 3: Inovace obchodnich model( a platformy

Cile:

Vytvofrit inovativni obchodni model
Pochopit silu platformovych reseni
Aplikovat House of Quality

Obsah:

1. Inovace obchodnich modelu
2. House of Quality

3. Platformové strategie

4. Pripady (Uber, Netflix, Spotify)

MIT firma jako case study:
Akamai Technologies — firma, ktera vznikla v MIT prostredi a je
vzorem v oblasti inovace digitalnich infrastruktur

a platformovych modeld.

A




TYDEN 4: Leadership v digitalni éfe

Cile:

Posilit leadership ve zméné
Podpof¥it digitalni kulturu
Umeét vést tymy

Obsah:

1. Role lidr0 v digitalni transformaci
2. Budovani digitalni kultury

3. Komunikace a motivace

4. Krizoveé rizeni

MIT firma jako case study:

Formlabs —firma, kterd vznikla v MIT prostfedi a mize byt
vzorem v oblasti technologickeho leadershipu a kultury

formlabs W




TYDEN 5: Kyberbezpeénost a digitalni etika

Cile:

Porozumét kybernetickym riziklim
Etické aspekty vyuziti dat
Zabezpecit digitalni aktiva

Obsah:

1. Kyberbezpecnost pro manazery

2. Ochranné mechanismy

3. Etika a odpovédnost v digitalnim svéte
4. Analyza incidentl

MIT firma jako case study:

Cybereason —firma, ktera vznikla v MIT prostfedi a mUze byt
vzorem pfi fizeni kyberbezpecénosti a budovani digitalni daveéry.

@cybereasom




TYDEN 6: Budoucnost prace a digitalni strategie

Cile:

Pochopit klicové zmény trhu prace
Vytvofit akéni plan digitalni strategie
Pfipravit tym na zménu

Obsah:

1. Trendy: Al, hybridni tymy, gig economy
2. Rizeni zmény

3. Implementace digitalni strategie

4. Akcni plan (mise, cile, metriky)

MIT firma jako case study:

Ginkgo Bioworks - firma, ktera vznikla v MIT prostfedi a mlze
byt vzorem v oblasti digitalni transformace a budovani novych
strategickych modeld.

GINKGO
BIOWORKS






https://forms.gle/fEQVYb7p6yEtLoDk7
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